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Markedsanalyse i detail- og handelserhvervet

Hold Kontakt
08-12-2025 Jane Tambor
Markedsanalyse i detail- og handelserhvervet 73407911

5dage Daghold

Mommarkvej 374 6470 Sydals jat@bcsyd.dk

04-05-2026

Markedsanalyse i detail- og handelserhvervet Kursuspris

Mommarkvej 374 6470 Sydals 5dage  Daghold P
AMU:

fﬂ2-0k6-§026 vse | dotal ondelsert t DKK 1.070,00

arkedsanalyse i detail- og handelserhverve

Mommarkvej 374 6470 Sydals Sdage  Daghold Uden for malgruppe:
DKK 3.295,75

02-11-2026

Markedsanalyse i detail- og handelserhvervet

Mommarkvej 374 6470 Sydals 5dage  Daghold Ti|me|ding

08-03-2027

Markedsanalyse i detail- og handelserhvervet 5dage Daghold

Mommarkvej 374 6470 Sydals

Fag: Markedsfaringsplanen i detail- og handelserhvervet

Fagnummer: Varighed

40002 2 dage

AMU-pris: Uden for malgruppe:
DKK 428,00 DKK 1.370,30

Malgruppe: Salgs- og servicemedarbejdere i detail- og handelsvirksomheder, som dagligt
arbejder og understatter den fastlagte eksterne markedsfaringsstrategi.

Beskrivelse: Deltageren kan medvirke i udarbejdelse af en markedsfaringsplan, og
efterfglgende analysere og vurdere omkostningseffektiviteten pa baggrund af de almindelige
veerktajer der benyttes til optimering af kampagner.

Deltageren har viden om malgrupper, relevante medier, budskaber og kommunikationsformer til
markedsfaring, og kan anvende denne viden til at assistere ved gennemfgrelse og opfalgning af
virksomhedens markedsfgringsindsats.
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Fag: Markedsanalyse i detail- og handelserhvervet

Fagnummer: Varighed

40001 3 dage

AMU-pris: Uden for malgruppe:
DKK 642,00 DKK 1.925,45

Malgruppe: Salgs- og servicemedarbejdere der arbejder i detail- og handelsvirksomheder, og
som gennem sit daglige arbejde understatter den fastlagte eksterne markedsfaring til
malgruppen.

Beskrivelse: Deltageren kan, inden for et arbejdsfelt i detail og/eller handel, planleegge og
gennemfgre mindre markedsanalyser i forhold til et udvalgt marked. Deltageren har kendskab til
love og regler i forbindelse med markedsanalyse og markedsfgring, og forstar at anvende
spgemaskiner til indhentning og efterfglgende vurdering af informationerne. Deltageren kan pa
den baggrund medvirke ved udarbejdelse af handlingsplaner der tilgodeser nuveerende eller
fremtidige valg af malgruppe og salgsmal.
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